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Att skydda innovationer och affarsidéer - del 2. Det &r nastintillen
sjalvklarhet att lanseringen av en ny affarsidé eller I6sning underlattas av ett starkt
varuméarke som sarskiljer I6sningen fran andra, konkurrerande produkter eller tjanster pa
marknaden. Vilket skydd ger egentligen ett registrerat varumarke och vilka krav stélls pa
en ansdkan om registrering av varumarke? | denna andra del i var artikelserie om olika
mojligheter att pé& juridisk vag skydda uppfinningar, innovationer och affarsidéer beskriver
vi varumarkesskyddets anvandningsomrade, omfattning och begrénsningar.

Varumarkesskydo

» vardefullt skydd med manga fallgropar

tt varumirke brukar beskrivas som ett sa kall-
lat kinnetecken f6r produkter eller tjanster som
tillhandahalls i en niringsverksamhet. Vad som
e 31 €tt “kéinnetecken” f6r en produkt eller tjanst
kan dock variera stort frdn en verksambhet till en annan.

Gemensamt f6r de olika slags kinnetecken som kan
utgora ett varumdrke dr att de ska kunna aterges grafiskt.
Ett varumirke kan dirfor exempelvis besta av ett eller
flera ord (ordmirke) och en kombination av ord och/eller
figurer (figurmarke).

Ett varumirke kan ocksa vara en varuforpackning (ut-
styrselmirke) eller en ljudslinga som kan aterges grafiskt,
exempelvis med hjilp av noter (ljudmairke). Ett bra exem-
pel pa ett ljudmarke dr den korta ljudslinga som Hemglass
har skyddat som varumirke och som vi nog alla férknippar
med en viss ljusbla bil fylld med glass.

I Sverige registreras varumérken hos Patent- och Re-
gistreringsverket, PRV. En svensk varumirkesregistrering
ger innehavaren ritt att hindra att nigon annan anvinder
ett identiskt eller alltf6r liknande varumirke i Sverige. For
foretag vars verksambhet riktar sig till marknader utanfor
Sverige kan det dirfor vara lampligt att dven registrera sitt
varumirke internationellt. Inom EU finns det moéjlighet
att registrera ett si kallat gemenskapsvarumirke via EUs
varumirkesmyndighet OHIM. Dessutom kan varumér-
ken skyddas genom internationell varumarkesregistrering,
som utfirdas och administreras av FN-organet WIPO.

EN SVENSK VARUMARKESREGISTRERING g'ailler itio &r och
kan direfter forlingas med ytterligare tio &r i taget. Om
en varumirkesansékan som limnas in till PRV leder till
att varumarket registreras riknas skyddstiden fran dagen
da ansckan limnades in.

Forutom registrering hos PRV dr det i Sverige dven majligt
att uppna varumirkesskydd genom si kallad inarbetning.

Med inarbetning avses att en innehavare kan fa skydd
for ett varumarke utan registrering, om kinnetecknet an-
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ses tillrickligt kint bland den grupp personer som den
aktuella produkten eller tjinsten riktar sig till.

For att fa behilla ett registrerat eller inarbetat varumir-
kesskydd &ver tid dr en viktig forutsittning att varumirket
anvinds aktivt. Ett varumirke som inte anvints under en
sammanhingande femarsperiod kan hivas pa begiran av
en annan fysisk eller juridisk person.

En forutsittning for att varumarke ska beviljas r att
det ska vara moijligt att sérskilja produkter och tjinster
som tillhandahills i en verksamhet fran siddana som till-
handahalls i en annan. Detta kallas att varumarket ska ha
”sdrskiljningsférmaga”.

EN VIKTIG BEGRANSNING i varumirkesskyddet dr dirfor
att en s6kande inte kan fa ensamritt till ett ord som enbart
beskriver en viss egenskap hos en produkt eller tjinst. Ett
exempel pa ett fall av bristande sirskiljningsformaga ir
Siemens ansékan om att registrera ordmirket ”Sicurity” i
Sverige. Trots att Siemens redan hade registrerat samma
varumirke i bide England och USA ansag den svenska
domstolen att den tydliga fonetiska kopplingen till ordet
"security” gjorde market ”Sicurity” beskrivande och forde
tankarna till en visentlig egenskap f6r mirkets varor och
tjanster (sikerhet).

Mot den bakgrunden uttalade domstolen 4ven att den
berdrda kundkretsen for varumirket kunde uppfatta mar-
kesordet ”Sicurity” som i sammanhanget liktydigt med
ordet "security”. Varumirket ”Sicurity” kunde darfor inte
registreras i Sverige.

Siemensfallet 4r dven ett bra exempel pa att det i de
flesta branscher, inte minst i sikerhetsbranschen, finns
ord och begrepp som foretag vill férknippas med och
som man dirfor 6nskar inkludera i ett varumirke. En
sakerhetsprodukt vars bendmning innehaller ord som till
exempel "sikerhet”, "secure”, "larm” eller "trygghet” kan
forstas ge en konkurrensfordel.

I sddana fall, dir ett ansokt varumirke innehaller

Varumiarken
kan vara en
konkurrens-
fordel men
kraver efter-
tanke och for-
beredelser...



flera delar
och dir ett av
orden inte i sig dr
registrerbart, kan omfatt-
ningen av ensamritten bli nagot mer komplicerad. Det
kan da krivas att s6kanden far avsiga sig ensamritt till
den del av varumirket som saknar sirskiljningsférméga,
oftast genom en sa kallad disclaimer i varumarkesregistret.
Forutom kravet pa sirskiljningsformaga giller, enligt
varumdrkeslagen, att varumairket inte far vara forvixlings-
bart med nagot annat registrerat eller inarbetat varumirke.
Bedomningen gors utifran sivil svenska varumirkesre-
gistreringar och ans6ékningar som gemenskapsvarumair-
ken och internationella varumirkesregistreringar med
skydd inom Sverige.

VARUMARKET FAR INTE heller vara forvixlingsbart med
ett namn eller en firma som nigon annan anvinder i sin
niringsverksambhet. Av stor betydelse f6r om ett varumirke
ska anses vara férvixlingsbart med ndgon annans regist-
rering dr indelningen av varor och tjinster i olika klasser.

I samband med en varumarkesansékan ska varumarket
nimligen dven klassificeras utifran ett internationellt sys-
tem av 45 olika klasser av varor och tjinster. Huvudregeln
ir att kinnetecken ir forvixlingsbara om de liknar varand-
ra och avser samma, eller liknande, varor och tjanster.

Det ir viktigt att de varu- och tjinsteklasser som en
ansokan omfattar anges s tydligt som moijligt. Detta ef-
tersom varu- och tjinstebeskrivningen tillsammans med
klassindelningen utgér en viktig del i bedomningen av
det s kallade skyddsomfanget, det vill siga omfattningen
av ensamrdtten.

Som exempel kan nimnas ett fall dir varuméirket Nu-
vis ansoktes for fotografisk utrustning men bedémdes
vara forvixlingsbart med varumirket Nuvista f6r datorer,
kringutrustning till datorer och videoutrustning.

Hur skapar man di ett "perfekt” varumirke, som har
sdrskiljningsférmadga, inte dr forvixlingsbart med andra
varumirken, som utmirker foretaget framfér andra och

som omedelbart lyckas finga kundens
uppmirksamhet?
Det bista svaret pa den fragan finns of-
tast hos det egna foretaget. Vilka associationer
onskar man att en kund ska géra nir de ser varu-
mirket? Mottagarens associationer till varumirket
ir minst lika viktiga som sjilva produktnamnet eller
utformningen av en logga.

Ett bra exempel pa detta 4r de klisterlappar som manga
sikerhetsbolag ger till sina kunder i samband med kun-
dens kop av en larm- eller bevakningstjinst. Ofta inne-
haller inte klisterskylten s mycket mer in féretagets va-
rumirke. Tack vare de associationer till sikerhet, larm,
skydd och trygghet - eller fara, beroende pa betraktarens
avsikter - som sikerhetsforetagets varumirke ger upphov
till, formedlar varumérket avsevirt mycket mer 4n bara
sjdlva figuren eller ordet som ir varumirkets objektiva
innehall.

For manga foretag utgdér varumarken en mycket vik-
tig tillgdng med ekonomiska virden. Sidana virden kan
dels ligga i de marknads- och konkurrensfordelar som
ett vilkint varumirke f6r med sig, dels i méjligheten till
licensintikter fran andra féretag dn innehavaren.

Ett exempel pa det senare ir franchising, dir nyttjande-
ritten till ett gemensamt varumirke typiskt sett dr grunden
for verksamheten hos alla de foretag som anslutit sig till
franchisekonceptet. Ritten till varumirket "McDonald’s”
ir naturligtvis odndligt mycket mera virdefullt 4n enskilda
franchisetagares affirsverksambhet.

FORDELARNA MED VARUMARKESSKYDD ir inga nyheter
for de flesta foretag i sikerhetsbranschen, dir manga re-
dan har sett till att registrera flera olika varumarken fér
sin verksamhet. For innovativa foretag med egen utveck-
ling eller annan tydlig malsittning att vara nyskapande
pa marknaden, menar vi dock att varumirkesfragor hela
tiden bor héllas i tanke. Kanske finns det fler produkt-
namn och figurer som kan registreras och kanske finns
det moijligheter att an mer maximera virdet av foretagets
befintliga varumirkesrittigheter? Varumirken kan utan
tvekan vara en konkurrensférdel - men kom ihag att en
lyckad strategi och framgangsrik anvindning av varumar-
ken kriver bade eftertanke och en hel del férberedelser.
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