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Nya regler for vertikala avtal

Den | juni i ar tridde Europeiska kommissionens nya regler fér
distribution av varor och tjanster i kraft. De nya reglerna ersitter
gruppundantagsférordning 2790/1999 som varit i kraft i drygt tio ar.
Advokaterna Helene Andersson och Elisabeth Legnerfilt kommenterar
har i korthet nyheterna i den nya gruppundantagsférordningen 330/2010.

Bakgrund till det nya regelverket

For tio ar sedan genomfdérdes genomgripande fordndringar i det konkurrensréttsliga
regelverket kring distribution av varor och tjdnster. Fran att under lang tid ha
tilldmpat ett system med olika gruppundantag for olika typer av distributionsavtal

(s.k. vertikala avtal) och dar allt som inte uttryckligen undantogs fran forbudet mot
konkurrensbegrdansande avtal var otillatet, tog Kommissionen fram ett gruppundantag
som kunde tilldmpas pa alla typer av vertikala avtal och dar utgangspunkten var den att
allt som inte uttryckligen forbjods i gruppundantaget automatiskt var undantaget fran
forbudet mot konkurrensbegransande avtal och saledes tillatet. Forbjudna klausuler dr
bl.a. omradesuppdelningar, styrning av dterforsdljarens priser och konkurrensklausuler.
Avtal som inte omfattas av gruppundantaget dr inte per automatik forbjudna. | stéllet
maste en individuell konkurrensrdttslig beddmning goras for att se om avtalet dver
huvudtaget &dr konkurrensbegransande eller om det uppfyller férutsattningarna for ett
individuellt undantag fran konkurrensreglerna.

Efter ndrmare tio ar med dessa regler kunde Kommissionen forra dret konstatera

att regelverket pa det stora hela fungerade mycket tillfredsstillande, men att vissa
justeringar behdvde goéras. Dessa justeringar motiverades av det faktum att handeln
over internet i det ndrmaste exploderat under det senaste decenniet och att det
gamla gruppundantaget inte till fullo var anpassat f6r denna distributionskanal. Fér
nagra veckor sedan presenterade Kommissionen darfér det nya gruppundantaget som
nu tratt i kraft. Gruppundantaget ar pd det stora hela identiskt med det gamla, men
skiljer sig pa ndgra punkter. Nedan presenteras de viktigaste av dessa.

Marknadsandelssparren om 30 procent giller nu bada parter i avtalet

For att det gamla gruppundantaget skulle vara tilldmpligt pa ett avtal krdvdes att
leverantdren hade en marknadsandel som inte 6versteg 30 procent. Endast om det
rorde sig om s.k. exklusiva inkdpsavtal (avtal dar leverantoren atar sig att inte sdlja till
nagon annan kund inom EU) tittade man pa k&parens marknadsandel, men da endast
pa dennes andel. | och med det nya gruppundantaget krdvs en analys av bdgge parters
marknadsandelar. Varken leverantoren eller aterforsdljaren far ha en marknadsandel
overstigande 30 procent. Det hdr innebér dels att det nu blir nédvéandigt att géra en
dversyn av samtliga befintliga avtal for att bedéma hur stor andel aterforsdljaren har av
respektive marknad, dels att tilldmpningen av reglerna nu blir mer komplex eftersom
dessa beddmningar ofta ar svdra att gora.
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Svérare for konkurrenter att soka skydd under gruppundantaget

Huvudregeln i savdl det gamla som det nya gruppundantaget ar att avtal mellan
konkurrenter inte omfattas utan att sddana avtal far analyseras utifran det regelverk
som roér sk. horisontella avtal. Ingen regel dr dock utan undantag. Enligt det

tidigare gruppundantaget var det mgjligt for konkurrenter att séka skydd under
gruppundantaget i tre specifika situationer. En av dessa har nu tagits bort. Det dr inte
langre mojligt for konkurrenter att séka skydd under gruppundantaget enbart pa den
grund att kdparen har en arlig omsdttning understigande 100 miljoner euro.

Begreppet exklusiv distribution dndras

En av gruppundantagets grundstenar dr den att en aterforsiljare maste vara fri att sélja
varorna eller tjdnsterna var eller till vem denne vill. Fran denna huvudregel finns endast
ett fatal undantag. Ett sddant undantag ar mojligheten for leverantoren att férhindra s.k.
aktiv forsdljning till de exklusiva omraden eller kunder som reserverats for leverantdren
eller som leverantoren tilldelat en annan képare. Om det finns en exklusiv
aterforsdljare inom ett visst omrade kan andra aterforsaljare saledes hindras fran att
aktivt marknadsféra avtalsprodukterna i det omradet, for att garantera exklusiviteten.
Under det tidigare gruppundantaget ansags en aterforsdljare ha en exklusiv ratt endast
om alla inklusive leverantoren var férhindrade att marknadsféra sig inom omradet.

Med de nya reglerna ldttar Kommissionen nu upp begreppet. En aterforsdljare anses ha
en exklusiv rdtt att sdlja produkterna inom ett visst omrade/till en viss kundgrupp dven
da leverantdren forbehaller sig rdtten att sjalv sdlja produkterna i omradet/till kunderna
i fraga. Detta innebdr att gruppundantaget kan vara tilldmpligt for férbud mot aktiv
forsédljning som tidigare inte har omfattas av gruppundantaget.

Begreppen aktiv och passiv forsiljning

Forbud mot s.k. passiv forsdljning ar aldrig tillatet. Med passiv forsdljning menas att
aterforsdljaren alltid ska ha rétt att sdlja till kunder som pa egen hand kontaktar denne.
Déremot kan aktiv forsaljning forbjudas till omraden/kundgrupper dér det finns en
aterforsdljare med exklusiv forséljningsratt.

Under det gamla gruppundantaget ansags anvandningen av internet i regel utgdra
passiv forsdljning och kunde ddarmed aldrig forbjudas. | det nya gruppundantaget
utvecklar Kommissionen vilka typer av marknadsforingsatgarder (Gver internet) som
anses utgdra passiv respektive aktiv forséljning. Kommissionen ar tydlig med att
internetférsdlining i regel ska anses utgdra passiv forsdljning. Samtidigt podngterar
Kommissionen att reklam eller sdljfrdmjande atgdrder som &r attraktiva for kdparen
endast om de (ocksd) nar ut till en viss kundkategori eller till kunder inom ett

visst omrade, betraktas som aktiv férsdljning till den kundkategorin eller till kunder
inom det omradet. Det hdr innebdr t.ex. att om en sdkmotor eller ett foretag som
tillhandahaller ndtreklam betalas for att visa reklam sdrskilt for anvdndare inom ett visst
omrade &r det fraga om aktiv forséljning till det omradet. Sddan forsdljning kan ddarmed
forhindras till omrdden dér det finns en ensamaterforsiljare.

| riktlinjerna till gruppundantaget diskuteras dven andra former av passiv forséljning.
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For att ett avtal ska skyddas av gruppundantaget krdvs att leverantoren inte aldgger
aterforsdljaren att:

a) Hindra kunder i ett annat omrade fran att ga in pa dennes webbplats eller
se till att sddana kunder automatiskt omdirigeras till leverantdrens eller andra
aterforsiljares webbplatser. Detta utesluter inte att parterna kommer &verens
om att aterforsiljarens webbplats dessutom ska innehalla lankar till andra
aterforsaljares webbplatser och/eller till leverantérens webbplats.

b) Avsluta en korttransaktion pa Internet sa snart kundens kreditkort visar en adress
som inte ligger inom &terforsdljarens (exklusiva) omrade.

) Begrinsa interetférséljningens andel av den totala forsdljningen. Detta utesluter
inte att leverantdren, utan att begrdnsa aterforsdljarens nithandel, kraver att
aterforsdljaren sdljer produkter f6r dtminstone ett visst absolut belopp (i vdrde
eller volym) i sin vanliga butik for att garantera att butiken fungerar val.

d) Betala ett hogre pris for produkter som aterforséljaren ska sdlja pa natet an for
produkter som ska séljas i en vanlig butik.

Situationer dar sarskilt allvarliga konkurrensbegrinsningar kan undslippa
forbudet mot konkurrensbegransande avtal

| riktlinjerna till gruppundantaget ger Kommissionen exempel pa avtalsklausuler som
normalt dr svartlistade, men i vissa fall helt kan undkomma férbudet i artikel 101.1
FEUF (tidigare artikel 81.1. EG). Ett sddant exempel kan vara nar en aterforséljare
som ar férst med att sélja ett nytt varumarke eller f6rst med att sdlja ett befintligt
marke pa en ny marknad ges s.k. absolut territoriellt skydd under en viss tidsperiod.
Om ett verkligt nyintrdde pé en viss marknad kraver betydande investeringar fran
aterforsiljarens sida, anser Kommissionen att aterférsdljaren maste kunna erbjudas ett
absolut skydd under de forsta tva aren. Det hdr innebdr att ett férbud mot bade aktiv
och passiv forséljning ar tillitet inom omradet i fraga.

Ett annat exempel dr ndr en leverantdr viljer att testa en ny produkt inom ett
begransat omrade eller inom en begransad kundkategori samt nar en ny produkt
successivt infors. De aterforsaljare som utsetts att sdlja den nya produkten pa
testmarknaden kan da utan hinder av artikel 101.1 FEUF éldaggas begransningar nar
det giller att aktivt sélja produkten utanfor testmarknaden eller de marknader dar
produkten forst lanseras under den period som behdvs for att testa eller introducera
produkten.

Advokat Helene Andersson
Advokat Elisabeth Legnerfalt




