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Varumarken — sa funkar det

Ett valfungerande varumarke har kommit att bli mycket betydelsefulit fér att en produkt skall "sticka ut” och
synas pa marknaden. Stora ekonomiska resurser laggs pa att ta fram varumarken som redan vid en forsta
anblick formedlar ratt kénsla och intryck. Detta &r viktigt sarskilt i sékerhetsbranschen dar kanslan av trygg-

het och kvalitet &r avgdrande.

GODA VARUMARKEN REPRESENTERAR
ofta mycket stora virden och kan i manga
fall vara den mest virdefulla tillgingen for
ett foretag. Inte bara traditionella produk-
ter dr birare av varumirken. Varumirket

ir minst lika kritiskt for tjinsteforetag. Att
skydda sitt varumirke p4 ritt sitt och att vid-
ta ritt dtgdrder nir andra, mindre nogrik-
nade aktorer, forsoker dka snalskjuts pa eller
till och med ”stjila” ett varumirke ir dirfor
i manga fall avgorande for ett {6retags Sver-
levnad pa lang sikt. Det giller sirskilt om
foretaget dr starkt forknippat med en viss
succéprodukt som kanske star {6r en ansen-
lig del av foretagets totala omsittning. I det
foljande kommer vi pi ett $vergripande plan
att beskriva vad ett varumirke egentligen ir,
hur man uppnir skydd for sitt varumirke,
vad det innebir att ha varumirkesskydd och
hur intringsgérare kan bekimpas.

1.VAD AR ETT VARUMARKE?

Ett varumirke kan férekomma i olika
skepnader. Det man normalt sett tinker pa
ar ord, till exempel Coca-Cola, och logotyper
eller symboler, till exempel bilmirket Fer-
raris gula skold med stegrande svart hist.
Men idven en produktform (till exempel Mini
Maglite ficklampan), en firg (till exempel
Lofbergs lila) eller ett ljud (till exempel
glassbilens signatur eller filmbolaget MGMs
rytande lejon) kan komma ifraga for varu-
mairkesskydd.

For att nagot skall kunna skyddas som
ett varumairke krivs till en bérjan att det
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kan fungera som nagot som identifierar en
produkt eller en tjinst, det vill siga varu-
mirket skall kunna sirskilja de aktuella
produkterna och tjinsterna frin produkter
och tjdnster som tillhandahalls av ndgon
annan. Det innebdr i princip att det inte gir
att skydda varumirken som endast beskriver
vad det dr frigan om for typ av produkt, hur
produkten skall anviindas eller fran vilken
plats produkten kommer. Det gir inte heller
att fi varumirkesskydd f6r en produktform
som uteslutande bestdr av en form som ir
given pa grund av typen av produkt eller

pé grund av att formen krivs for att ett

visst tekniskt resultat skall kunna uppnis.
Det sistndmnda innebir att det dr svart att
uppna varumirkesskydd fér en produktut-
formning som sadan.

2. HUR UPPNAS
VARUMARKESSKYDD?

Varuméirkesskydd kan uppnis antingen
genom registrering eller genom sa kallad
inarbetning. Varumirken kan registreras an-
tingen f6r ett land i taget (i Sverige genom
ansokan till Patent- och registreringsverket)
eller, vilket kommit att bli allt vanligare f6r
foretag vars produkter siljs i flera europe-
iska linder, for samtliga linder inom EU
genom en ansékan om skydd som ctt sd
kallat gemenskaps- eller EG-varumirke (da
ges ansokan in till EUs varumirkesmyn-
dighet OHIM). Inom Europa ir reglerna
for skydd av varumirken forhallandevis

vil samordnade medan det kan finnas ritt

stora skillnader om man beger sig utanfor
Europa.

Aven om ett varumirke inte har registre-
rats kan det inda vara skyddat mot andras
anvindning, nimligen om varumirket blivit
inarbetat. Ett varumirke anses inarbetat om
det blivit kint som ett namn pa de produkter
eller tjanster som tillhandahills under varu-
mirket inom en betydande del av den krets
mot vilken varumirket, eller med andra ord
produkterna och tjinsterna, riktar sig (den
sa kallade omsittningskretsen). Inarbet-
ning brukar, mellan tummen och pekfing-
ret, férutsitta att varumirket ir kint inom
dtminstone en tredjedel av omsittningskret-
sen, men kravet pa graden av kinnedom
kan variera sivil mellan olika produkter och
tjdnster som mellan olika branscher. Ofta
krivs marknadsundersékningar for att kun-
na bedéma om ett varumirke blivit inarbetat
i sadan utstrickning att varumirkesskydd
uppnitts. Vid bedémning av om inarbetning
uppnitts beaktas vidare forsiljningssiffror
och omfattning och inriktning pa marknads-
foring, varfor det dven ur ett varumérkes-
perspektiv ar att rekommendera att forsilj-
ningsstatistik och marknadsféringsatgirder
dokumenteras noggrant.

3.VAD Il_\_INEBAR DETATT HA
VARUMARKESSKYDD?

Den som har ett registrerat eller inarbe-
tat varumarke har goda férutsittningar
att hindra andra frin att anvinda samma
varumirke utan tillstind. Med varumiir-



kesritten foljer namligen att ingen annan
in den som ir innehavare av varumirket
far anvinda ett med det skyddade varumir-
ket forvixlingsbart varumirke i ndrings-
verksamhet for sina egna produkter eller
tjdnster. Detta galler oavsett om det forvix-
lingsbara varumirket sitts pd en produkt,
pé dess forpackning eller annars anvinds i
marknadsforing. Férbudet giller savil skrift-
lig som muntlig anvindning. For att tva
varumirken skall kunna anses forvaxlings-
bara skall de avse produkter eller tjanster

av samma eller liknande slag. Ju mer lika
varumirkena ir desto mindre likhet kravs
mellan produkterna eller tjinsterna for att
forvixlingsbarhet skall vara f6r handen (och
omvint, om produkterna eller tjinsterna ar
mycket lika varandra kan forvixlingsbarhet
vara f6r handen 4ven om varumirkena som
sddana skiljer sig nagot at). Varumirken
som uppnitt en si hog grad av inarbetning
att de kvalificerar som vill kinda pa markna-
den har ett dnnu starkare skydd och skyddas
mot annans olovliga anvindning, oavsett for
vilka produkter och tjinster som varumarket
ifriga anvinds.

Ett viktigt undantag {ran varumirkes-
skyddet ir att den som tillhandahaller en
reservdel, ett tillbehor eller nagot liknande
som passar till ndgon annans produkt far
anvinda varumirket f6r den andra pro-
dukten i den man detta behovs for att det
skall framg3 att den egna produkten passar
till den andra produkten. Hir dr det dock
viktigt att framhilla att sddan anvindning
av annans varumirke inte fir ger sken av att

den egna produkten kommer fran varumar-
kesinnehavaren, att varumirkesinnehavaren
godkint varumirkesanvindningen eller att
varumirkesinnehavaren pa nigot sitt star
bakom reservdelen (etcetera) ifriga.

Virt att notera ir, avslutningsvis, att den
som har registrerat en firma pi sitt foretag
alltid har skydd, enligt de principer som
beskrivits ovan, mot att annan olovligen
anvinder firman som varumirke for sina
egna produkter.

4. OLOVLIG ANVANDNING AV
SKYDDADE VARUMARKEN -
BEKAMPNING AV DE SOM GOR
INTRANG

Om négon utan tillstind skulle anvinda sig
av ett varumirke som nagon annan har rat-
tigheterna till kan intrdngsgtraren drabbas
av stringa sanktioner. I syfte att undersoka
om ett varumirkesintrdng har gt rum kan
intringsgoéraren under vissa férutsittningar
bli fsremal for en sd kallad intringsunder-
sokning (som enklast kan beskrivas som en
civilrittslig husrannsakan). Han kan vidare
bli skyldig att pa egen bekostnad forstéra
de produkter som olovligen mirkts med
annans skyddade varumirke liksom att
betala skadestand till den rittmatige dgaren
av varumirket. [ de allra flesta fall av varu-
mirkesintring meddelar domstolen ocksé
intringsgdraren ett férbud mot att fortsitia
gora intrdng vid kraftfullt verkande vite i hin-
delse av nya klavertramp (som regelmassigt
uppgir dessa viten, som tillfaller staten om
de déms ut, till flera hundratusen kronor). m
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