debalf

Aktuella marknadsrattsliga fragor
vid marknadsforing pa internet

Marknadsdomstolen har de senaste

dren kommit att prova ett antal frigor
som avser marknadsl"ﬂringsﬁtg:’irder pé
internet, De frigor som berorts dr bland
annat frigan om marknadsféringslagens
territoriella tillimplighet, frigan om

ett annonsforum fir linka till ett annat
annonsforums annonser, frigan om an-
vindning av si kallade Google ad-words
ar forenlig med marknadsfoéringslagen
och frigan om kringgdende av tekniska
skyddsdtgirder som 4r avsedda att hindra
sd kallad robotering eller indexering
innebir en Gvertridelse av marknadsfo-
ringslagen.

MARKNADSFORINGSLAGENS TERRITORIELLA
TILLAMPLIGHET P& INTERNET-
MARKNADSFORING

Inom marknadsritten har linge den

sa kallade effektlandsprincipen tillim-
pats. Effektlandsprincipen innebir att
marknadsforingslagen skall tillimpas pa
marknadsféring oavsett ursprungsland
under férutsittning att marknadsforingen
dtminstone delvis dr riktad mot en svensk
publik. Huruvida marknadsforingen ir
riktad mot svensk publik eller inte skall
enligt forarbetena (prop. 1970:57 s 92-93)
avgdras pd grundval av en helhetsbedom-
ning som bland annat innefattar spriket i
reklampublikationen, den tinkta m3l-
gruppen och den faktiska spridningen av
reklammediet.

I ett flertal marknadsrittsliga mal (MD
2000:8, MD 2000:19, MD 2001:19 och
MD 2004:17) har svaranden invint att
marknadsforingslagen inte varit tillimplig
pa svarandens dtgirder eftersom servern
befunnit sig utomlands. Marknadsdom-
stolen har dock konstaterat att det faktum
att marknadsforingen avfattats pi svenska,
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att priser angivits i DEBATTOR
svenska kronor, att tele-
fonnummer angivits utan ADVOKAT
landskod, att bolagets
svenska adress angivits,
och att tjinsterna tydligt
ar avsedda for den svens-
ka marknaden innebir

att marknadsforingen ir
riktad mot konsumenter
pd den svenska markna-
den. Vilka kriterier som
dr avgorande for huruvida
en webbplats kan anses
vara riktad mot en svensk
publik dr dirmed tydligt.
I detta sammanhang skall
ocksa nimnas att WIPO:s
medlemsstater 2001 kom
Gverens om Foint vecom-
mendation concerning provisions on the pro-
tection of marks, and other industrial property
rights in signs, on the internet. Syftet med
rekommendationen dr att limna riktlinjer
for nir anvindningen av ett kinnetecken
pid internet innebir kinneteckensintring
eller en illojal konkurrensitgird i ett visst
land. De detaljerade riktlinjer som anges i
rekommendationen skulle sannolikt dven
ha betydelse for att avgéra om mark-
nadsféringslagen ir tillimplig p4 en viss
marknadsforingstgird pi internet.

Den marknadsrittsliga effektlandsprin-
cipen kan, om tjinstetillhandahéllaren ir
etablerad inom EU komma i konflikt med
ursprungslandsprincipen i e-handelsdirek-
tivet. I MID 2004:17 inviinde svaranden att
svenska marknadsforingslagen pi grund
av den si kallade ursprungslandsprincipen
i3 § lagen om elektronisk handel inte
var tillimplig ps marknadsféringen som
skedde fran en server som var placerad i

HENRIK BENGTSSON,

Danmark men som i och
for sig tydligt riktade
sig mot svenska konsu-
menter. Av forarbetena
till den svenska lagen
om elektronisk handel
(prop. 2001/02:150, s 64)
framgir relatdvt tydligt
att den svenska mark-
nadsforingslagen inte
skall tillimpas 1 nimnda
situation (A andra sidan
innebir den andra delen
av ursprungslandsprinci-
pen att svenska myndig-
heter som huvudreg\el
inte skall tillimpa
denna del av svensk
ritt pd tjanster som har
sitt ursprung i andra
EES-stater, dven om dessa tjinster anses
ha effeke pd den svenska marknaden”.)
Marknadsdomstolen kommenterade
inte nirmare ursprungslandsprincipens
tillimpning utan konstaterade, utan skil,’
att marknadsforingslagen enligt effekt-
landsprincipen var tillimplig. Enligt min
uppfattning ir Marknadsdomstolens dom
oférenlig med e-handelsdirektivet.

IMD 2000:19 och MD 2001:19
har svarandena gjort invindningen att
marknadsforingslagen inte #r tillimp-
lig pa webbsidor p4 internet eftersom
konsumenterna sjilva maste séka upp den
webbsida dir marknadsféringen forekom-
mer. Marknadsdomstolen konstaterade
dock att marknadsforingslagen ir tillimp-
lig d niringsidkare marknadsfor eller
sjilva efterfrigar produkter i sin nirings-
verksarnhet, och att nigon begrinsning
av lagens tillimplighet vad giller medier
som kan komma till anvindning vid mark-




nadsféring inte har gjorts. Invindningen
avslogs darfor.

MARKNADSFORING PA INTERNET
OCH GRENSDRAGNINGEN MELLAN
MARKNADSFORINGSLAGEN OCH TF/YGL

[ MD 2005:11 gjorde svaranden invind-
ningen att den ifrigasatta marknadsfo-
ringsitgirden 4tnjot yterandefrihetsritts-
ligt skydd och siledes inte omfattades
av marknadsforingslagen. Trots att den
webbsida dir marknadsféringen forekom
inte i formell mening omfattades av skydd
enligt YGL menade Marknadsdomsto-
len att den principiella utgangspunkten
bor vara att det saknas anledning att
gora skillnad mellan mediet internet och
andra medier nir det giller forhallandet
mellan MFL och TE/YGL, om det inte
finns starka skil som talar for att en sidan
skillnad maste finnas. Marknadsdomsto-
len menade att aterhillsamhet visas ifrdga
om att ingripa med MFL pi ett sdtt som
kan hindra eller férsvara for niringsidkare
att anvinda internet fér opinionsbild-
ning och andra dsiktsyttringar och fann
att grinsen for marknadsforingslagens
rickvidd i detta medium bér bestimmas

enligt samma kriterier som i forhallande

till TE/YGL.

ROBOTERING OCH INDEXERING
Frigan huravida tillhandahallare av olika
annonsforum pa internet sisom bostads-
annonser eller annonser for begagnade
varor har ett marknadsrittsligt skydd mot
andra annonsforum antingen linkar till
annonser eller regelmissigt skannar av
annonser genom si kallad robotering eller
indexering ir forenlig med marknadsfé-
ringslagen har linge varit 8ppen.
Marknadsdomstolen har nyligen
avgjort ett mal (MD 2007:8) mellan
annonsforumen Hemnet och Allt om
Bostad. Malet rorde delvis vilseledande
pastienden men ocksa frigan om det
utgér handelsbruk respektive god sed pé
fastighetsmarknaden att kringga tekniska
atgirder som hindrar indexering.
Alltombostad tillhandahéller annons-
forumet www.alltombostad.se som ir
en konkurrent till annonsforumet www.
hemnet.se. Annonsforumet alltombostad
bygger pi en robotprogramvara som
soker sig runt mellan webbplatser och
indexerar och extraherar information hos

andra annonsforum. Hemnet har férsokt
skydda sig mot att andra annonsforum in-
dexerar information frén www.hemnet.se
genom att anviinda The Robots Exclusion
Protocol och Hypertext Transfer Protocol
~ http/1.1. Allt om Bostads robotpro-
gram har dock kringgétt dessa protokoll
genom att underlita att uppge identitet.
Hemnet menade att kringgéendet stred
mot etablerat handelsbruk pd internet
respektive mot god sed pi fastighetsmark-
naden och dirmed mot 4 § marknadsfo-
ringslagen. Hemnet menade vidare att
Allt om Bostads forfarande ocksé kunde
betraktas som att bolaget medverkade till
vidarepublicering och spridning av en
marknadsféringsitgird utan medgivande
frin HemNet. Allt om bostad menade
att indexering med hjilp av en sokrobot
inte utgjorde en marknadsforingstgird
och att de dberopade protokollen inte
utgjorde internationella standarder.
Marknadsdomstolen, som inte tog still-
ning till huruvida syftet med protokollen
var att hindra indexering som skedde utan
medgivande eller ej konstaterade att syftet
med protokollen var av teknisk natur och

nirmast berorde datakommunikation p ¥
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pi internet. Trots att begreppet mark-
nadsféring skall tolkas vidstrickt menade
Marknadsdomstolen att ett eventuellt
kringgiende av protokollen inte innebar
att Allt om Bostad dgnade sig 4t mark-
nadsforing. Marknadsdomstolen konsta-
terade dirfor att marknadsféringslagen
inte var tillimplig.

LANKNING FRAN ETT ANNONSFORUM
TILL ETT ANNAT

Marknadsdomstolen har dven i ett an-
nat mél, som rérde annonsforum (MD
2006:13 Blocket ./. Metro) behandlat
frigan om s4 kallad djuplankning frin
ett annonsforum till ett annat, menat
att vidarelinkningen inte stridit mot
marknadsféringslagen om anvindaren fitt
information om att linkning sker. I detta
mal menade Blocket att det skulle krivas
Blockets medgivande for att linkning

skulle f3 ske, vilket Marknadsdomstolen
menade var att gi alltfor langt.

Blocket menade vidare att Metro ge-
nom att ange ordet "Blocket” i de linkar
som hinvisade till annonsforumet Blocket
snyltade p3 Blockets renommé. Mark-
nadsdomstolen konstaterade att omnim-
nandet av "Blocket” endast skedde som en
upplysning for bes6karen och att det inte
kan anses vara friga om nigon otillbérlig
anvindning av Blockets kinnetecken i
strid mot MFL.

ANVANDNING AV "ADWORDS”
I MD 2006:3 var frdgan ocksd huruvida
Metro genom att kopa sd kallade adwords
i sokmotorn Google hade snyltat pi
Blockets renommé. Metro hade i det
aktuella fallet avtalat med Google om att
fi en annons f6r Metro bostad visad nir
nigon anvinde stkordet "blocket.se” i

stkmotorn Google. Frigan om tillitlig-
heten av adwords eller meta-taggar har i
internationella sammanhang varit féremal
for omfattande domskilsresonemang.
Marknadsdomstolen konstaterade dock
utan nirmare skil att forfarandet inte
skulle kunna vara otillborligt i strid mot
MEFL.

UTFORMNING AV BESTALLNINGSFORMULAR
VID ELEKTRONISK HANDEL

T ett lite udda avgérande rérande sé kallad
modemkapning (MD 2004:18) har Mark-
nadsdomstolen fastlagt hur ett bestill-
ningsformulir bér utformas vid elektronisk
handel for att vara férenligt med god
marknadsforingssed. Milet rorde inte en
e-handelsplats utan avsig en sd kallad
modemkapningstjinst som var utformad
pi ett s3dant bedrigligt vis att anvindaren
ovetandes bekriftade ett avtal varigenom



hoga avgifter debiterades. Domen 4r dock
intressant eftersom Marknadsdomstolen
uttalade att Svenska Postorderforeningens
branschregler kan tjina som vigledning i
friga om de krav som bor stillas for att en
bestillning gjord via internet skall anses
vara i enlighet med god marknadsférings-
sed. Av reglerna foljer att nir en siljare
publicerat en hemsida p4 internet som
forutsitming {or en gjord bestillning skall
krivas att koparen dtminstone markerar sitt
kopintresse med ett sirskilt “klick”. Vidare
mdste han eller hon pa ett enkelt sitt {3
mdjlighet att lisa igenom bide detaljerna

i bestillningen och avtalsvillkoren och
bekrifta detta genom ett andra klick samt
genom ett tredje klick bekrifta sjilva be-
stillningen och acceptera avtalsvillkoren.

SLUTORD
Det dr tydligt att internet numera r en

marknadsforingskanal som har minst

lika stor betydelse som traditionella
marknadsforingskanaler. Det 4r foga
forvinande att Marknadsdomstolen valt
att inte gora nigon dtskillnad mellan
marknadsforing pd och utanfor internet.
Den svenska marknadsforingslagen 4r en-
ligt Marknadsdomstolen tillimplig pé alla
marknadsforingsdtgirder pd internet som
har anknytning till den svenska mark-
naden, en konklusion som ir tveksam 1
ljuset av e-handelsdirektivets regler om
ursprungslandsprincipen. Marknadsdom-
stolen har dock intagit en liberal hallning
till marknadsforingsitgirder pi internet
som i andra linder betraktas som illojal
konkurrens. Liksom i andra domar 4r
Marknadsdomstolens domskil mycket
kortfattade och innebir i minga fall
enbart ett konstaterande att en viss dtgird
ar otillborlig eller ej.



